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L’Editoriale L’amusement nel mondo 

Aquarabia è il nuovo parco acquatico di
Qiddiya City, in Arabia Saudita,
progettato per essere il più grande del
Medio Oriente con 22 attrazioni uniche,
24 punti ristoro e 7 negozi. Fa parte del
progetto "Vision 2030"  e si integra con il
vicino parco Six Flags Qiddiya, puntando
a diventare un punto di riferimento
globale per il turismo e l'intrattenimento.

Federamusement-Confesercenti rappresenta oggi una filiera
strategica per l’economia e la socialità del Paese, forte di 6.200
imprese e oltre 60.000 addetti. Questo comparto non è un
semplice settore produttivo, ma un vero presidio territoriale
composto da realtà a gestione familiare che portano avanti una
tradizione storica. In questo scenario, emerge con forza la
necessità di una normativa specifica che differenzi nettamente
l’amusement dal gioco con vincite in denaro.  Tale distinzione non
è una mera questione tecnica, ma una necessità etica.

Il Valore dell'Amusement tra identità e socialità

Paolo Agnelli alla guida di Promoberg
Il Consorzio FEE rivolge i più calorosi auguri di buon lavoro a Paolo Agnelli e al nuovo
CdA. Per la prima volta nella storia dell’ente che gestisce la Fiera di Bergamo, la
leadership viene affidata a un esponente di spicco del mondo industriale. La nomina di un
profilo con una profonda visione industriale rappresenta un segnale di forte innovazione.

Alessandro Lama- Presidente
Federamusement
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30 agosto/ 1  settembre 2026

Agenda Fiere
In primo piano

L'amusement persegue finalità puramente ludiche. È, dunque, improcrastinabile definire
un quadro legislativo che ne valorizzi le peculiarità e ne tuteli l’identità. Inoltre, come
Federamusement, rivendichiamo il diritto del settore a una dignità che va oltre il business,
riaffermando il profondo valore sociale dell’intrattenimento. Promuovere l’amusement
significa offrire un’alternativa concreta all'isolamento digitale, a conferma del nostro ruolo
di promotori del benessere per le famiglie e per l'intera collettività.

www.aquarabia.com

Link Gamescom
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istituzionali, la consulenza e lo sviluppo
commerciale, il coordinamento tecnico e la
logistica, il personale di Promoberg.
Parlo di persone che credono nel valore  del
puro intrattenimento. 
Senza la loro capacità di risolvere problemi
in tempo reale e di tessere reti preziose, nulla
di tutto questo sarebbe possibile. 

Quali sono i pilastri organizzativi e
comunicativi che permettono alla Fiera  di
crescere ogni anno con  successo?
La nostra strategia organizzativa punta a
superare il modello tradizionale della fiera
intesa come semplice fornitore di spazi,
scegliendo di consolidare un progetto
costruito dalle aziende 'con e per' le aziende.
In questa visione , FEEXPO si conferma la
casa identitaria del settore e il confronto si
trasforma in uno strumento  di   crescita.

Il colpo d'occhio di FEEXPO è sempre
straordinario, ma dietro la perfetta
riuscita dell'evento c’è un motore
invisibile che lavora costantemente
nell'ombra. Chi sono i veri artefici di
questo successo?
"È proprio così. Spesso le luci degli stand e
il fragore delle novità coprono il lavoro di
mesi, rendendo invisibile proprio quel
motore che permette a tutto di muoversi.
Il successo di FEEXPO non è casuale, ma è
il frutto dell’impegno di una squadra che
lavora con una dedizione totale. Parlo di
professionisti che gestiscono i rappoorti  
con i nostri partner espositori, le relazioni

Sul piano della comunicazione, il gruppo
di lavoro del Consorzio, coordinato da
Michele Carucci, e l’Ufficio Stampa di
Promoberg curano una rete solida di
relazioni con i media. Questo impegno
sinergico genera un’eco mediatica
costante, capace di restituire al comparto
la dignità industriale e la centralità che
merita nel panorama economico
nazionale.

“Il cuore pulsante dell’organizzazione
dietro il successo di FEEXPO": parla
Antonella Morico - Direttrice del
Consorzio FEE

Normative&Aggiornamenti

L’ultima relazione del Ministero
dell’Economia e delle Finanze (MEF),
presentata al Senato e pubblicata da alcune
riviste specializzate, fotografa un dato che
sta scuotendo il settore: la raccolta degli
apparecchi senza vincita (comma 7)
sarebbe scesa a 17 milioni di euro, un calo
del 43% rispetto ai 30 milioni degli anni
precedenti. Tuttavia, tali dati vanno letti
con cautela. Parlare di "crollo" è un errore
di interpretazione metodologica poichè,  a  
differenza dei giochi con vincita (AWP e  
VTL), il comma 7 non è tracciato.

I numeri del Ministero sono stime
amministrative e non fatturati reali. 
Questa flessione nominale riflette
probabilmente cambi nei criteri di calcolo o
riclassificazioni fiscali, piuttosto che un
reale disinteresse del pubblico. Lo dimostra
l'apertura di nuovi FEC in tutta Italia. Dal
brand LOG a Youngo, inaugurati
quest’anno altri dieci  centri del
divertimento.  La socialità reale dei FEC
vince sull'isolamento digitale, confermando
una vitalità industriale che le stime non
riescono ancora a cogliere.

+39 320 3278162

info@feexpo.it
press@feexpo.it

“Piccoli passi creano grandi
cambiamenti”

“Nel nostro settore esistono due tipi di
visitatori: quelli che guardano le attrazioni…
e quelli che chiedono il prezzo dopo 3 secondi”

Lotta al Bullismo: BLUEBOX a Monterotondo 

Siamo (non troppo) seri 😉

Resta in contatto

“Le fiere servono a tre cose:  vedere novità,
incontrare partner… e percorrere 12 km al
giorno”

“Il cliente ideale? Quello che dice ‘solo un giro’
e poi resta due ore”

Agorà

Con una grande manifestazione sportiva che ha coinvolto
migliaia di giovani, installata la cabina fototessera che dà
voce al silenzio. Un "rifugio" dove, in totale privacy, è
possibile parlare con gli esperti e gli psicologi dell’ONBD.  Il
progetto BLUEBOX nasce dalla sinergia tra  l’Osservatorio
Nazionale su Bullismo e Disagio Giovanile,  partner del
Consorzio FEE,  Dedem e Fondazione Tellus ETS. 

Dati MEF 2025, perché il "crollo" dell'Amusement è un errore.
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